Durée :

\ S 1H30
Theme principal | Réseaux sociaux

Niveau technique :

Thémes en lien : Données structurées et leur traitement * * * * *

Débranchée
Modalité(s) : Version possible avec ordinateur (voir
variante)

Classe entiére ou en groupe

Infographies récentes (une sitographie
A prévoir : présentant divers liens susceptibles de
fournir ces infographies est fournie)

Contenus du

Distinguer plusieurs réseaux sociaux selon leurs caractéristiques, y compris un
programme et

ordre de grandeur de leurs nombres d’abonnés.

objectifs :
Caractériser : Marquer le caractére distinctif de quelque chose, [...] mettre en
relief les traits dominants (larrouse.fr)
A partir d’infographies récentes trouvées sur le web, les éléves construisent une
Description rapide : | grille permettant de caractériser divers réseaux sociaux

Variante, transversalité (nécessite I'utilisation d’un tableur) : Les grilles
peuvent étre construites par les éléves sur un tableur. Il est alors possible
d’effectuer des tris et d’appliquer des filtres (transversalité avec le traitement
de données structurées)

A partir d’infographies récentes trouvées sur le web (voir pages suivantes), construire une grille
permettant de caractériser et de comparer divers réseaux sociaux.



https://www.larousse.fr/

Infographie 1

More tha

16% post their { include their birthday and
loch year in their profile
ocation

Averages at
229 followers

Of social hires,
89% of employers
used LinkedIn

More than 0 Only 12% share
Weibo users are their real names

has followers has 46 friends
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source : https://blog.trendmicro.com/trendlabs-security-intelligence/the-risks-of-posting-in-
social-networks/



https://blog.trendmicro.com/trendlabs-security-intelligence/the-risks-of-posting-in-social-networks/
https://blog.trendmicro.com/trendlabs-security-intelligence/the-risks-of-posting-in-social-networks/

Infographie 2

. . Edition 200
g BARON!ETRE ANNUEL
L |f DES MEDIAS SOCIAUX

#Harrisinteractive o harris interactive

‘ l fn‘
UTILISATION DES MEDIAS SOCIAUX PARLES INTERNAUTES

Taux d'utilisateurs 30 derniers jours Taux d'utilisateurs ~ Tendances
et leur profil guotidiens dévolution des usages

17% 58% X

® 54%de femmes, 40%de Millennials et 64 %d'actifs

B3 60— 44%

O 20%

58%ade Millennials et 25%détudiants

o 0
26% 18%
60%de femmes, 64%de Millennials et 29% d'étudiants

79 22% 4%

6P6de femmes, 74%de Millennials et 33%d'étudiants

' 20% 10%

52%d’hommes, 49%de Millennials

M 20% -

56%d’hommes, 52%CSP+ et 32%en région parisienne

0,
15% 5%

69%de femmes et 5P4de Millennials

x
=)
g
O]
O
a
x
=)
<
L
7
L
o

\|

N 2 e A SN

Source : https://harris-interactive.fr



https://harris-interactive.fr/press/social-life-2019-les-social-personae-leurs-pratiques-portrait-et-relation-aux-marques/
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https://www.tiz.fr/

Infographie 4

RECAPITULATIF
FRANGAIS 8
DES MEDIAS
SOCIAUX 2019

' RESEAUX SOCIAUX LES PLUS POPULAIRES DANS LE MONDE
(PAR UTILISATEURS ACTIFS EN MILLIONS)

-~ 0°

1ER o FACEBOOK | 2.1 MILLIARD - 364 M EN EUROPE - 33 M EN FRANCE)

iAWY YOUTUBE | 1,9 MILLIARD - 30 M EN FRANCE

RU() WHATSAPP | 1.5 MILLIARD - 134 M EN FRANCE ®
o h S

HEME o FACEBOOK MESSENGER | 1,3 MILLIARD W

(4030 ) WHECHAT | 1,04 MILLIARD

GEME INSTAGRAM | 1 MILLIARD - 16,4 M EN FRANCE

EEAC ) TWITTER | 336 MILLIONS- 15,6 M EN FRANCE

R} LINKEDIN | 294 MILLIONS

17EME SNAPCHAT | 255 MILLIONS

19EME PINTEREST | 200 MILLIONS

Source : https://www.olybop.fr/



https://www.olybop.fr/infographie-cartographie-des-reseaux-sociaux-novembre-2019/

Infographie 5

Types de
contenus

Visuels de qualité
(20% de copies)

Types de
contenus

Visuels forts,
artistiques
vidéos 15 secondes

Types de

contenus

Vidéos, images
dessin, screenshot,
emojis

Types de
contenus

Visuels, images,
vidéos
liens externes

AUTRES INFORMATIONS

Objectifs

Notoriété,
engagement avec
ses fans et création

de trafic

A 3 Types de
Objectifs contenus
Valeur de la
marque, intention
de conversion et

140 caractéres
textes, images

engagement
Types de
Objectifs KPI contenus
engagerf\ent vues, Visuels forts linkés
aupres d'une screen, au site internet
cible jeur-e replay

Types de

Objectifs contenus

Sav/fidélisation

(envoi de notifications, :
la confirmation de :
livraison, le suivi des
vol enavion)

Groupes

Profils Professionnels

Notoriété,
engagement
avec ses fans et
i création de trafic :

Objectifs
Notoriéte,
engagement
i avec ses fans et
: création de trafic

: Reponse

: Followers

$ #
Favoris

Objectifs

Valeur de la
marque,
conversion et
engagement.
VENES

repins
clics
com’
CPA,CPE

Objectifs KPI

Lieu de travail

compétences

Création
réseau

o

7

(&

OIC

INSTAGRAM - 66,7 %
MUSICAL.LY / TIK TOK - 42 %
WHATSAPP - 29,8 %
FACEBOOK - 28,7 %
MESSENGER - 27 %

TWITTER - 16,3 %

PINTEREST - 16,1 %

ET CHEZ LES UTILISATEURS DE -13 ANS ?

S4%
90,6%
P
35%

Source : https://www.olybop.fr/

des éleves de 6eéme
sont sur les réseaux sociaux

des éleves de 3eme
sont sur les réseaux sociaux

réseaux c'est ce que les
éleves de 5éme possedent

des éleves de 5eme possedent
entre 50 et 400 "“amis"


https://www.olybop.fr/infographie-cartographie-des-reseaux-sociaux-novembre-2019/

Infographie 6

Ineasay
SS3UISN( SMOL §3] INS IHUIUWND0P 3s ‘asudanua
ympoid un J3AR 12Y2IPWP ‘SqNY SIP 1321

spieog ap uonea1)) ‘23rpap uoneondde sun mod
IdV,] @p UoResHn(] 'SNusjuod sap uonestumdo
13 2)1s 3] ans ysazaurd uonnq np uonebayuy

‘simasuanjjur sap 1ed 13 Jia 3] ans
$2210 snuAUoY) ‘suey s3] :abebua 12 neunuIuIoa
e] 2aae abeued un inod jo furjew: ap uonear)

‘yneunuwwiod es daae yodder
3] 2abebHua 39 s]ansIA SNUU0D 3p suoRedT|qng

‘saynewI2uI sap suonsanb xne sasuodaiia AYS
‘syuswauaa? s3] anod 1221 sdura) us uonedionieg

"J2UIYUT INS 0IPIA ISBQ BS I9¥O0}§
12 02PIA SNUAUOD $3§ 19NgLystp anod astnn

‘ajeqolb a1harens e suep astn() -anbieuwr

©S 9P UOISUAX3 3UN 353, ‘sduray np ayuoleur
©] '3]|2NSTA IN3|PA 3UO] © STUUOD 3P Uonednqng

¢ IN3JSITILNT S3LIID0S ST INFWWOD

®®

(»)

®@®

{IeAen np I3ANOI]
sanbajoo s3s daae 0vu0d 1ap1eh
13 13neasay mod jsuuoctssapbord uonestn

(simpoid ‘saduedea
‘suone103p ‘abeueurn) sayoy ssnbnewayp
sap ins suonendsur sap ‘sympozd sap mAnod3qg

‘psiauru 3beued
unanod jia 21 ins sasud saunod soapm/soyoyd
S3P JBAE ITA | 3P SUSUIOUL SaP STUIe anus 1abeueg

SIN3DUSN|JUT 33 sTure s3| ‘sanbreur sa) red andsut
307 'MUSJU0I 3P UORESUO|PA 3P JIIAISS UN JUesTnn
aunojae|d 3un Ins 314 £S 3P 30BN IUN IIAIISUOY)
‘2111q2120 3un ‘anbieur aun ‘Ture un

Daae 17 ua a1beIUT 13 SNUSII0D S3P ILANCIIQ
‘sinajymoads Juos sinayestnn sap uofeur e

|1auuosiad y2ra3ur un ¢ sanbyoads saureyo
S3p AIAING 'SO2PIA 53p 1apeodn 13 1aprebay

STIIE $3S DIAR SIUIUIIUIA

sap 1astuebio 33 nbeax 1abeyped ‘saydoxd sas
Jaaeyovuood 1apieb mod sauuarpnonb uonestnn

¢ IN3SITILNT SNIO S3T INFJWWOD

Source : https://www.olybop.fr/



https://www.olybop.fr/infographie-cartographie-des-reseaux-sociaux-novembre-2019/

Repéres pour I’enseignant

La séance peut commencer par un rapide inventaire des réseaux sociaux utilisés par les éleves. Cet
échange devrait faire rapidement émerger I'idée qu’il existe une grande diversité de réseaux sociaux

Il serait donc utile de les distinguer en les caractérisant.

Donner au besoin la définition, en insistant sur le fait qu’une caractérisation n’est pas une simple
description : on associe une donnée a un caractere (exemple « France » est associée au caractere

« Nationalité »)

Caractériser : Marquer le caractére distinctif de quelque chose, [...] mettre en relief les traits dominants

(larrouse.fr)

Les réseaux sociaux s'imposent comme premiére activité sur internet : ils représentent 1/5 du temps
passé sur internet et 1/3 chez les 15-24 ans. Chaque jour, 30 millions de personnes se rendent sur les
réseaux sociaux. Aujourd’hui, chaque génération possede son réseau de prédilection.
(https://www.mediametrie.fr/fr/lannee-internet-2018)

Les réseaux sociaux et les pratiques des utilisateurs de ces réseaux sont en constante évolution. C'est
pourquoi il est nécessaire d’actualiser les informations a I'aide d’une veille informationnelle.

Voici quelques sites publiant régulierement des informations sur ce theme :

e https://www.webmarketing-conseil.fr/classement-reseaux-sociaux/

e https://www.mediametrie.fr/fr/recherche?search api fulltext=r%C3%A9seaux+sociaux
e  https://www.tiz.fr/utilisateurs-reseaux-sociaux-france-monde/

e https://www.blogdumoderateur.com/reseaux-sociaux/

Les infographies présentent de nombreuses informations, qui pourront étre complétées par des
recherches internet (si I'on dispose de postes informatiques). On ne recherche pas ici I'exhaustivité, car
I’objectif est avant tout de souligner la diversité des réseaux sociaux, du point de vue des fonctionnalités
comme des usages.

A noter sur I'infographie 1 la présence de Sina Weibo, site de microbloggage chinois, hybride entre
Twitter et Facebook. Pour en savoir plus sur les réseaux sociaux en Chine, voir par exemple cette page.

La grille pourra étre construite sur le schéma suivant (un exemple parmi d’autres possibles) :


https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/caract%c3%a9riser/13062?q=caract%c3%a9riser#12902
https://www.mediametrie.fr/fr/lannee-internet-2018
https://www.webmarketing-conseil.fr/classement-reseaux-sociaux/
https://www.mediametrie.fr/fr/recherche?search_api_fulltext=r%C3%A9seaux+sociaux
https://www.tiz.fr/utilisateurs-reseaux-sociaux-france-monde/
https://www.blogdumoderateur.com/reseaux-sociaux/
http://www.marketing-chine.com/e-marketing/les-reseaux-sociaux-phares-en-chine

Réseau Nb abonnés Nationalité Année de Public visé Type de
création contenu

Facebook

Twitter

LinkedIn

Instagram

Tik Tok

Sina Weibo

Cette présentation pourra étre reprise pour un travail sur tableur, afin d’effectuer des tris et des
filtrages a partir de consignes telles que :

Quel est le réseau social le plus ancien ? Quel sont les réseaux sociaux professionnels ? Quels sont les
réseaux sociaux nés aux Etats-Unis ? etc.



